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Bilaga (a) till SPER:s Standard for spelansvar



Inledning

Marknadsféring dr en viktig del av en fungerande spelmarknad och fér att kunna nd ut med
vardefull information fill konsumenter om deras olika valmaéjligheter. Att denna marknadsfdring sker
p& ett ansvarsfullt satt ari sin tur en forutsattning for att bevara sévdal konsumenters som andra
intressenters fortroende for spelbranschen i stort. Spelbranschen utvecklas i en mycket snabb takt.
For SPER dar det en sjdlvklarhet att marknadsforing av spel ska var val avvédgd och att den mdste
regleras. SPER anser att det bdsta konsumentskyddet dstadkoms genom en tydlig sjdlvreglering.
Fordelar med ett sGdant system &r att regleringen blir férankrad, dndamalsenlig och bidrar till
fransparens. Regleringen kan aven relativt snabbt anpassas till en standigt férdnderlig marknad.

Om SPER:s riktlinjer

SPER:s riktlinjer har funnits sedan 2002. SPER:s riktlinjer syftade dad, liksom nu, fill att 6ka marknadens
tillit f&r branschens formdaga att sjalv borga for en ansvarsfull marknadsféring och att darmed ocksd
visa vagen fér hur en val avvégd och ansvarsfull marknadsforing ska se ut. Marknaden for spel har
vuxit markant sedan 2002. Inte minst har erbjudandet av spel dver internet dkat kraftigt. SPER kan
dven notera att marknadsfoéringsadtgdrdernas karaktdr under dren har féréndrats.

SPER:s riktlinjer har sedan de tilkom fillémpats pd ett framgdngsrikt sGtt och ses numera som eft
uttryck for god marknadsforingssed i branschen.

SPER:s riktlinjer utgdr ett komplement fill vid var tid géllande lagstiftningen om marknadsféring
(marknadsfoéringslagen), évrig lagstiftning rérande spel och lotterier samt villkor i respektive
medlems verksamhetstillstand.

Viktiga nyheter

| denna reviderade version har flera uppdateringar skett med anledning av EU-kommissionens
rekommendation avseende ansvarsfull marknadsféring vid online-spel (utfdrdade den 14 juli 2014).
Ett antal bestdmmelser om fill&dggsférmdaner (exempelvis bonuserbjudanden) har tilkommit.
Dessutom skdrper vi kraven pd de mer riskfyllda produkterna. Vidare har den ursprungliga
numreringen av riktlinjerna édndrats. Riktlinjerna har kompletterats med fértydliganden, exempelvis
om att SPER:s riktlinjer omfattar all marknadsféring oavsett dess distributionskanal och om att
medlem aven ansvarar fér marknadsféring som skickats ut i samarbete med tredje part.

Riktlinjernas syfte och tillamplighet samt férhallandet till gdllande ratt

SPER:s riktlinjer syftar fill att bibehdlla och stérka konsumenternas och andra intressenters fortfroende
fér branschen. En medlem som féljer riktlinjerna i sin marknadsforing ger sina konsumenter en battre
majlighet att fatta valgrundade och informerade beslut avseende spel om pengar.

SPER:s riktlinjer ska tilldmpas av samtliga medlemmar och ar tillédmpliga pd alla former av
marknadsféring och marknadskommunikation avseende spel om pengar, oavsett medium, metod
eller distributionskanal.

For att SPER:s medlemmar ska upplevas som trovardiga aktérer pd marknaden dr det en
sjdlvklarnet att dess medlemmar beaktar och félier relevant lagstiftning p&d omrddet, sdsom
exempelvis marknadsféringslagen och lotterilagen. Som ett led av detta ska framhdllas att varje
medlem har att beakta lotterilagens frémjandefdrbud.



Definitioner: bestamning av

ett begrepp

Ord

Innebord

Bonus

Avser forman (t ex gratisspel) som spelande
konsumenter erbjuds utan att erldgga full betalning.

Digitala kanaler

Avser, med undantag fér TV och radio, alla typer av
elektroniska eller tekniska kanaler for transport av
kommunikation (exempelvis via en hemsida pd
internet eller i sociala medier) genom vilka spel gors
tillgangliga for konsument.

Distributionskanal

Avser alla typer av kanaler for transport av
kommunikation, inbegripet bdde fysiska (exempelvis
genom spelombud) eller digitala (exempelvis via TV,
radio, hemsida pd internet eller i social media),
genom vilka spel gors tillgdngliga for konsument.

E-post

Avser ett adresserat eller pd ndgot annat séft
individualiserat elektroniskt meddelande i form av text,
rost, ljud eller bild som sands via etft allmant
kommunikationsnat och som kan lagras i natet eller i
mottagarens terminalutrustning tills mottagaren
hdmtar det.

GAM-Gard

Avser ett webbaserat analysverktyg framtaget for att
beddma risknivdn i enskilda spelprodukter.
Beddmningen sker efter analys av en rad utvalda
egenskaper hos spelet i fréga och resulterar i att
spelet klassificeras i en av fre madjliga risknivder (1&g,
medelhdg och hdg risk).

God marknadsféringssed

Avser god affdrssed eller andra vedertagna normer,
exempelvis ICC:s Regler for reklam och
marknadskommunikation, som syftar till att skydda
konsumenter och ndaringsidkare vid marknadsféring av
produkter och tjanster.

Insats

Avser penningbelopp som erlaggs for deltagande i
spel.




Konsument

Avser fysisk person som handlar fér &ndamdl som inte
avser ndringsverksamhet.

Lotterilagen

Avser lotterilag (1994:1000) eller den lag som trader |
dess stdlle.

Marknadsféring

Avser reklam och andra dtgérder i ndringsverksamhet
s&val muntlig som skriftlig och sévdal fysisk som digital,
som ar Gmnad att direkt eller indirekt dka férsaljningen
eller tillgangligheten av en produkt eller tjanst.

Marknadsféringslagen

Avser marknadsforingslag (2008:486) eller den lag som
trdder i dess stdlle.

Medlem Avser medlem i Spelbranschens Etiska RA&d.

NiX-register Avser Swedmas frivilliga reklamsparrsregister, till vilket
personer som inte vill ha marknadsféring via sin
postadress eller sitt telefonnummer kan begdra att f&
bli registerforda.

Onlinespel Avser digitalt spel som kréver en natverksuppkoppling
for att kunna spelas.

Premier Avser erbjudande om varor och/eller fj@nster som
anvands som vid kampanjer och lojalitetsprogram.

P&trdngande Avser marknadsforing dér den personliga integriteten

marknadsféring inte i tillrdcklig grad respekteras eller som mottagaren
inte har mojlighet att tacka nej till.

Risknivé Avser GAM-Gards klassificering i risknivéerna lag,
medelhdg och hog risk vika ocksd bendmns som grén
risknivd, gul risknivé respektive réd riskniva.

SEEM Avser forkortningen for Spelbranschens Etiska R&ds
externa expertgrupp for marknadsféring.

Spel Avser alla typer av spel, exempelvis lotterier eller
vadslagning i pengar, dar deltagaren kan vinna ett
pris och ddr utfallet helt eller delvis baseras pd&
slumpen.

Spelaktdr Avser varje fysisk eller juridisk person som

tilhandahdller speltjanster till konsumenter.




SPER

Avser Spelbranschens Etiska Rad.

SPER:s riktlinjer/Riktlinjerna

Avser dessa riktlinjer for ansvarsfull marknadsféring av
spel om pengar, utfdrdade av Spelbranschens Etiska
R&d.

Sponsring

Avser eft avtalsforhdllande dér den ena parten,
sponsorn, i utbyte mot finansiering eller exempelvis 10s
egendom, erhdller reklamplats eller dylikt formdn frén
den andra parten i syfte att faststdlla ett samband
mellan parternas verksamheter eller varumarken.

Swedma

Avser forkortning for Swedish Direct Marketing
Association vilken har till &ndamal att verka for
utveckling av, och forstdelse for,
direktmarknadsforing.

Tilladggsformdan

Avser premie, bonus, rabatt eller annat incitament
som erbjuds konsument som en forman fér dennes
spelande.

Turspel Avser spel som avgdrs av ett slumpmoment.
Underdrig Avser fysisk person som &r under 18 ar.
Vinst Avser penningersattning eller annan ersattning fill

deltagare i ett spel till foljd av spelets utgdng.

Riktlinjer for ansvarsfull marknadsforing av spel om pengar (reviderade

mars 2015)

I MARKNADSFORINGEN SKA SKE | EN ANDA AV SPELANSVAR

Fértydligande: Marknadsféring

ska ske i en anda av spelansvar. Medlem ska i utformningen av

marknadsféring ta hénsyn fill kdnda kunskaper kring spelansvar och spelberoende.
Marknadsforingen ska uppfylla vid var tid géllande lagstiftning om marknadsfoéring
(marknadsféringslagen), inklusive god marknadsféringssed, dvrig lagstiftning rérande spel och
lotterier (bl.a. lotterilagen) samt villkor i respektive medlems verksamhetstillsténd. Medlem ska
beakta lofterilagens féroud mot att frdmja deltagande i lotterier utan erforderligt tillstand frén

svensk myndighet.




II. MARKNADSFORINGEN SKA INTE UTFORMAS SA ATT DEN UPPLEVS SOM PATRANGANDE

Fértydligande: Medlem ska respektera och varna om konsumenternas personliga integritet.
Marknadsforing ska darfér utformas s& att den inte upplevs som pdtrdngande for konsumenten.
Som pdtrdngande anses exempelvis sddan marknadsféringsdtgdrd som riktas mot konsument trots
att denne motsatt sig detta, exempelvis genom att konsumenten avregistrerat sig eller p& annat vis
tackat nej till marknadskommunikation via e-post, direktreklam och/eller telemarketing. Sattet pd
vilket konsumenten meddelat att denne motsatter sig marknadsféring ska inte péverka
beddmningen. Ett direkt meddelande fill avsdndaren av marknadsféringen, en registrering i ett NIX-
register eller ett "Reklam, nej tack” p& dérrar eller brevidda ska beddmas som likvardiga och
respekteras fullt ut.

Detta innebdr fill exempel:

a)  aft avséndaren ska vara tydligt identifierad pd all marknadsféring och att konsument
ska erbjudas méjlighet att tacka nej fill marknadsféringsutskick;

b)  att marknadsféring via e-post, fax eller liknande inte ska skickas till konsument utan att
denna pd férhand har samtyckt till det. Detta ska dock inte gdlla i det fall konsumenten
ar kund hos spelaktéren och marknadsféringen rér spelaktérens egna likartade
produkter eller tjdnster och konsumenten inte motsatt sig sédan marknadsféring;

C) att inga marknadsféringsutskick ska riktas till konsument som har stdngt av sig frén
spelande via sjalvavstangningstjanst;

d) aft det pd spelaktérers hemsidor ska finnas information om vart man kan vénda sig
med eventuella klagomdl eller frdgor om marknadsféringserbjudanden; och

e) aft medlem ska iaktta god marknadsféringssed och folja vedertagna riktlinjer for
direktmarknadsféring (exempelvis Swedmas etiska regler fér direkireklam) och beakta
SPER:s standard fér spelansvar.

118 MARKNADSFORING SKA VARA VEDERHAFTIG OCH INTE VILSELEDANDE

Fortydligande: Marknadsféring ska inte utformas pd ett sddant satt att konsumenternas fértfroende
for spel som underhdliningsform skadas. Pastdenden i marknadsforing ska vara faktamdssigt
korrekta. Marknadsféringen ska inte utformas pd ett satt som vilseleder konsumenterna.

Detta innebdr fill exempel:
qa) att marknadsféring inte ska innehdlla felaktiga uppgifter vad gdller vinstens storlek;
b) aft marknadsféringen inte ska dverdriva méjligheterna till vinst;

C) aft marknadsféring inte ska antyda eller hdvda att utfallet av dragningen i ett turspel
beror pd eller kan pdverkas av ndgot annat an slumpen;

d) aft alla eventuella villkor fér konsumentens deltagande i marknadsféringsaktivitet eller
for att ta del av erbjudande (inkluderande tilladggsférmaner) tydligt ska framgd sé att
konsumenten ges mdjlighet att fatta ett valgrundat beslut om sitt spelande; och

e) att spelprodukter ska innehdlla information om vinsttathet (vinstplan) och hur stor del av
insatserna som betalas ut fill spelarna i form av vinster (vinstandel). Vinstplan och



vinstandel ska redovisas separat for olika spelprodukter likval som for varje
distributionskanal.

IV.  SARSKILD AKTSAMHET SKA IAKTTAS VID MARKNADSFORING GENOM
TILLAGGSFORMANER

Fértydligande: Tilldggsformdner anvénds inte sdllan i marknadsféring av spel fér att gbra produkten
eller fj@nsten mer attraktiv. Gemensamt for tilldggsférmdaner @r att de skapar incitament for fortsatt
spelande, ndgot som for vissa spelprodukter kan vara férenat med en férndjd risk for uppkomst av
spelproblem. Typen av spelprodukt som marknadsférs genom fillggsformdaner har darfor stor
betydelse i beddmningen av skyddsbehovet och spelansvaret i det enskilda fallet.

Generellt och for alla typer av spelprodukter innebdr detta fill exempel:

Q)  aft sarskild forsiktighet ska iakttas vid utformningen av marknadsféring som helt eller
delvis bestdr av tilladggsférmaner;

b) att erbjudande om tilladggsférman ska férenas med tydlig information om samtliga
villkor fér erhdllande av tilldggsférmdanen och hur den betalas ut s& att konsumenten
ges mojlighet att fatta ett valgrundat affdarsbeslut;

C) att uttag av vinster som konsument erhdllit genom tilladggsférméan (exempelvis vinster
fran frispel som betalats med bonusmedel) inte ska villkoras, exempelvis genom att
stélla krav pd ytterligare spel eller erldggande av insatser for aft tilldtas uttag av dessa
formdner; och

d) aftspel (exempelvis lotter) inte ska vara gratis.



Fortydligande avseende hégriskprodukter: Utdver de generella riktlinjerna om aktsamhet vid
tillaggsformdner galler fér medlemmar som marknadsfor spelprodukter som av GAM-Gard
klassificerats som produkter med hog risk (réd risknivd) eller medelhdg risk (gul risknivd) att sddana
tilldggsformdaner aldrig ska dverstiga 1/200 prisbasbelopp per utdelningstillfdlle och att
utformningen av sddan marknadsféring alltid ska ske med en sérskilt hog grad av forsiktighet.

Detta innebdr fill exempel:

a)

b)

c)

d)

f)

att en prestationsbonus (t ex "spela for x, f& y") inte ska dverstiga konsumentens insats
eller 1/200 prisbasbelopp per utdelningstillfalle;

att en fribonus (t ex registreringsbonus eller prova pd erbjudanden] inte ska dverstiga
1/200 prisbasbelopp per utdelningstillfalle;

aft en rabatt inte ska dverstiga 1/200 prisbasbelopp per utdelningstillfalle;

att vardet pd premier som anvénds i marknadsféringskampanijer eller i lojalitetsprogram
inte ska dverstiga den I&dgre summan av antingen det belopp som motsvarar
konsumentens insats for att erndlla premien eller 1/200 prisbasbelopp per
utdelningstillfalle;

aft kompensation fér forlust (t ex en vinstgaranti) inte ska dverstiga den ladgre summan
av antingen det belopp som motsvarar 50 procent av konsumentens insats eller 1/200
prisbasbelopp per utdelningstillfélle; och

att bonusar inte ska utformas s& att de ar eller uppfattas vara progressiva (t ex "spela
for x och du fary, men spela for 2x och du fér 2y".

V. MARKNADSFORINGEN SKA INTE UPPMANA KONSUMENTER TILL OVERDRIVET SPELANDE

Fortydligande: Medlem ska inte i sin marknadsféring uppmana konsumenter till dverdrivet
spelande. Medlem ska ta hdnsyn till detta skyddsintresse och inta ett ansvarsfullt forhaliningssatt vid
utformningen och genomférandet av sina marknadsféringsakfiviteter.

Detta innebdr fill exempel:

a)

b)

aft marknadsféring inte ska uppmana eller uppmuntra konsument att jaga sin forlust;

att marknadsféring inte ska innehdlla pdstdenden om att spel kan erbjuda en 16sning
pd finansiella bekymmer, ett alternativ till anstélining eller en vég att dstadkomma
férsérining eller finansiell frygghet;

att marknadsféring inte ska utmdla spel som nddvéandigt eller som en prioritet i livet, t ex
framfor familj, vanner, utbildning eller professionella &taganden;

att marknadsféring inte ska férmedla eller framstdlla nedvarderade dsikter om
aterhdlisamhet av spelande;

att marknadsféring inte riktas mot eller sarskilt bearbeta storspelare eller andra utvalda
spelargrupper for att férmdé dessa att spela mer;



f) aft marknadsféring inte ska férmedla eller framstdlla en bild av att spelande leder fill
social framgdng, exempelvis genom att I&ta kdnda personer uttala sig om att spelande
bidragit till deras egen framgdng;

g) att marknadsféring inte ska frémja eller uppmuntra kriminellt eller asocialt beteende;
eller

h)  att marknadsféring inte ska frdmja spelbeteenden som innebdr att konsument
1) ljuger om sitt spelande;
2) l1&nar till sitt spelande;
3) tdanker mer pd sitt spelande &n vad konsumenten egentligen vill; eller
4) satsar mer tid och pengar pad sitt spelande @n vad konsumenten egentligen vill.
VI. MARKNADSFORINGEN SKA INTE RIKTAS MOT KANDA RISKGRUPPER FOR
PROBLEMSPELANDE

Foértydligande: Marknadsféring ska inte riktas mot grupper av konsumenter som, enligt svensk
myndighet (exempelvis Folkhdlsomyndigheten) eller som pd basis av annan vedertagen kunskap,
anses [dpa en forhojd risk att f& problem med sitt spelande.

Detta innebdr fill exempel:

a)  aft marknadsféring inte ska innehdlla pdstdenden om att spel kan erbjuda en Idsning
pdé finansiella bekymmer, ett alternativ till anstélining eller en vég att dstadkomma
férsérining eller finansiell frygghet;

b)  att marknadsféring inte ska innehdlla pdstdenden att spel kan erbjuda en 16sning p&
sociala, personliga eller professionella problem,

c)  aft marknadsféring inte ska innehdlla pdstédenden om att spelande i sig medfor eller
kan forstarka positiva personliga kvaliteter, som t ex att spelande kan férbattra
konsumentens sjalvkansla eller sjélvakining eller resultera i erk&nnande eller beundran;

d)  aft marknadsféring inte ska sammankoppla spel med forférelse, sexuell framgdng eller
Okad attraktion;

e) att marknadsféring inte ska &terge spel i en kontext som sammankopplar spel med
styrka eller ansvarsloshet;

f) att marknadsféring inte ska anspela p& normativa férestdliningar om manligt och
kvinnligt;

9) att marknadsforing inte ska utnyttja kulturella tfraditioner eller vidskepelse rérande spel
eller tur;

h) att marknadsféring inte ska uppmunira fill spel fér pengar som konsumenten inte kan
undvarag; och

i) att marknadsféring inte ska ske i kombination med alkohol.

Sdarskild reglering avseende ungdomar och spel &terfinns under punkt VI, nedan.



VII. MARKNADSFORING SKA INTE RIKTAS MOT UNDERARIGA

Fértydligande: Marknadsféring avseende spel om pengar ska inte riktas mot, eller utformas sé& att
de sdrskilt tilltalar personer under 18 &r. Vad gdller kasinoverksamhet gdller istallet att sGdan
marknadsféring inte ska riktas mot, eller utformas sé& att den sarskilt filltalar, personer under 25 ar.
Bestmmelsen tr&ffar inte bara marknadsféringens budskap utan dven valet av manér, ord- och
begrepp, teckensnitt och val av kanaler eller media. Bestémmelsen innebdr ocksd ett férbud mot
att hdnvisa fill, &terge eller associera till ungdomskultur.

Detta innebdr fill exempel:

a) inte tilldta att marknadsféring for produkter eller dess logotyper &terges pd lagtrdjor, -uniformer
eller motsvarande kommersiella merchandisingprodukter som ar avsedda att anvédndas av
underdriga;

b) att marknadsfoéring inte ska utformas s& att den utnyttjar oerfarenhet eller okunskap hos
underdriga;

c) att marknadsféring inte ska vadja till underdriga personer genom aftt reflektera eller associera
spelande med ungdomars sport- och kulturaktiviteter;

d) att marknadsféring inte ska innehdlla anspelningar eller pdstdenden om att spel markerar
overgdangen fr&n tondren till vuxenlivet;

e) att information om d&ldersgréns ska finnas synlig hos ombud dar férsaljining av medlemmars
spelprodukter sker;

f) inte tilldta att marknadsféring sker pd skolor och pd skolgdrdar som i huvudsak bevistas av
underdriga.

g) att enskilda eller grupper av underdriga inte far ha en central roll i marknadsféring av spel annat
an i sammanhang som beskriver andamal som medlemmar bidrar till och dd spelprodukter inte
direkt marknadsfors. Vidare ska sérskild forsiktighet iakttas i de fall dér underdriga, utan att
ddarigenom ha en central roll, dndd férekommer i marknadsforing av spel (exempelvis som eft
perifert inslag) s& att marknadsféringen ddrigenom inte direkt eller indirekt kan anses riktad mot,
eller sarskilt tilltala, underdriga.

a) Fortydligande avseende marknadsféring som sker till foljd av sponsring: Férbudet
mot marknadsféring som riktas till underdriga gdller inte d& medlem sponsrat viss
akftivitet eller evenemang enligt punkt X nedan och medlemmen i utbyte mot
sponsringen erhdllit exponering av varumdrken. Medlem ska i s&édana situationer ha
rétt att marknadsféra medlemmens bolagsnamn, dock ej spelprodukter. Detfta
innebdr att marknadsféring av bolagets namn eller lotteri med fillst&dnd frén
Lotteriinspektionen ér filldten i foljande situationer om ratten till exponering erhdllits i
utbyte mot sponsring: exponering p& arenor/planer/rinkar;

b)exponering i den sponsrade partens nyhetsblad/informationsblad;

c)exponering pd den sponsrade partens hemsida.
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VIIl.  MARKNADSFORING SKA INTE PASTA ATT DET SAKNAS RISKER MED SPELANDE

Fértydligande: Marknadsfoéring ska aldrig utformas s& att den hévdar eller annars ger sken av att
det ar riskfritt att spela eller att det finns produkter som inte kan leda till spelproblem.

IX. INFORMATION OM SPELRELATERADE PROBLEM OCH VAR MAN KAN VANDA SIG FOR
ATT SOKA HJALP FOR DESSA PROBLEM SKA FINNAS LATTILLGANGLIG

Fértydligande: Information om spelrelaterade problem, inkluderande de hdlsorisker som foljer av
problemspelande och hanvisningar till var man i egenskap av antingen spelade konsument eller
anhdrig kan vanda sig for att sdka hjdlp, ska finnas lattillgéngliga for konsumenter i alla miljder dér
spel tillhandahdalls.

Detta innebdr fill exempel:

a)  att medlem ska tilhandahdlla information om den nationella stédlinjen for
spelberoende och deras anhériga (Stédlinjen) pd relevanta enheter som t ex lotter,
kuponger, spelkvitton, bingobrickor och i digitala kanaler;

b) att medlem ska tilhandahdlla eller I&nka till faktabaserad information, om spelproblem
och dess hdlsoeffekter och att filhandahdllandet ska ske i den kanal som spelet sker p&
dvs. p& medlems websida fér digitala produkter och hos ombuden pd fysiska
spelprodukter; och

C) att medlem ska hjdlpa till med att sprida information, om riskerna att & spelproblem.

X. SPONSRING SKA VARA TRANSPARENT OCH SKE | EN ANDA AV SPELANSVAR

Fortydligande: Sponsorskap ska ske i en anda av spelansvar. Medlems marknadsforing i form av
sponsring ska ske p& ett transparent satt s& att konsumenten tydligt kan identifiera medlemmen
som sponsor. Oaktat férbudet mot marknadsféring som riktar sig fill underdriga i punkt VIl ovan, ar
det tilldtet att medlem, med beaktande av mattfullhet, sponsrar akfivitet eller evenemang som
fradmjar underdrigas deltagande iidrott och méjlighet till utveckling i idrott (exempelvis
talangprogram). | utbyte mot s&dan sponsring, erhdller medlemmen ofta ratt till exponering av
medlemmens varumdarken. S&dan exponering dr tilldten i de situationer som anges i punkt VIl ovan.
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XI. RIKTLINJERNAS EFTERLEVNAD

/itagande: Medlem ska félja SPER:s riktlinjer. Medlem ansvarar for sin marknadsféring oavsett om
marknadsféringsmeddelandet framstallts eller férmedias med hjdlp av, eller tillsammans med,
fredje part. Medlem ska se fill aft fredje part som anlitas fér att producera eller férmedla dennes
marknadsféring (till exempel, men inte uteslutande, reklam- och kommunikationsbyrder) ar fillborligt
informerad om SPER:s riktlinjer.

Medlemmarnas efterlevnad av SPER:s riktlinjer &r féremal for prévning av SEEM.
Information om SEEM och prévningsforfarandet aterfinns p& SPER:s hemsida www.sper.se.

Hans Skarpléth, VD, ATG Hans Sahlin, VD, Folkspel

Matz Wallander, Koncernchef, Idrottens Spel Anders Johansson, VD, Kombispel
Malcolm Lilliehd6k, VD Lottericentralen Ludwig Alholt, VD, Miljonlotteriet
Patrick Hadmavist, Ordférande, Svebico Lennart Kall, VD, Svenska Spel

Niclas Kjellstrom-Matseke, VD, Svenska Postkodlotteriet
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